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ZAtACZNIKNR 1 DO SIWZ

numer sprawy: 1-PN-2018

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

l. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamowienia przeprowadzenie dziatan informacyjno-promocyjnych Projektu pn. Zakup sprzetu i
wyposazenia dla Filharmonii Pomorskiej im. Ignacego Jana Paderewskiego w Bydgoszczy, realizowanego w
ramach Programu Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020, Priorytet: VIll Ochrona dziedzictwa
kulturowego i rozwoj zasobow kultury, Dziatanie: 8.1 Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozw6j zasobow kultury.

Il. CELE DZIALAN INFORMACYJNO-PROMOCYJNYCH:

1)

Celem podstawowym dziatan promocyjnych projektu jest poinformowanie grupy docelowej o tym, ze
wyposazenie posiadane przez Filharmonie Pomorska w Bydgoszczy wspotfinansowane jest ze $rodkow
Unii Europejskiej. Wykonawca powinien bowiem stworzy¢ taki system informacji, ktory umozliwi
przekazywanie wiadomosci na temat mozliwosci wykorzystania (oraz rzeczywistego zaangazowania)
srodkow pochodzacych z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego poszczegolnym grupom
docelowym w tym szeroko rozumianej opinii publiczne;.

Dzigki realizacji tego ogolnego celu, mozliwe bedzie urzeczywistnienie celow szczegotowych, czyli
przekazanie odbiorcom roli, jaka odgrywa Unia Europejska poprzez fundusze, ktore przeznacza na rozwoj
krajow czlonkowskich. Dodatkowo, mozliwe bedzie informowanie potencjalnych beneficjentéw o
mozliwo$ciach wsparcia w ramach tych funduszy.

Poza wskazanym celem giéwnym i celami szczegolowymi dziatania informacyjno-promocyjne majg
rowniez cele dodatkowe:

a) uzyskanie przychylnego nastawienia wrdd grupy docelowej, a w szczegoinosci mieszkancow regionu,

b) wskazanie korzysci ekonomicznych i spotecznych jakie przyniesie Zakup sprzetu i wyposazenia
Filharmonii Pomorskiej w Bydgoszczy, dzieki dofinansowaniu Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego,

¢) przedstawienie spotecznosci, a w szczegolnosci obecnym odbiorcom programoéw oferowanych przez
instytucje kultury roli, jakg miato dofinansowanie zewnetrzne w mozliwosci realizacji przysziego
programu kulturowego oraz pozyskanie odbiorcow dla instytucii.

lIl. WYTYCZNE | ZALECENIA DLA DZIALAN INFORMACYJNO-PROMOCYJNYCH

Wszystkie dziatania informacyjno-promocyjne musza by¢ realizowane przez Wykonawce zgodnie z Wytycznymi w
zakresie kwalifikowalnosci wydatkow w ramach Programu Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020,
,Podregcznikiem wnioskodawcy i beneficjenta programéw polityki spojnosci 2014-2020 w zakresie informacii i
promocji®  (https:/www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/podrecznik-wnioskodawcy-i-
beneficienta-programow-polityki-spojnosci-2014-2020-w-zakresie-informacii-i-promocii/).
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Prowadzenie dziatan informacyjno-promocyjnych winno odbywac sie przy uwzglednieniu réwniez postanowien:

a) zatacznika XIl pkt. 2.2. Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1303/2013 z dnia 17
grudnia 2013 roku ustanawiajacego wspolne przepisy dotyczace EFRR, EFS, FS, EFRROW oraz EFMIR;

b) art. 3-5 i zatacznika Il do Rozporzadzenia Wykonawczego Komisji (UE) nr 821/2014 z dnia 28 lipca 2014
roku ustanawiajacego zasady stosowania rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr
1303/2013;

¢) instrukcji i wskazowek zawartych w zatgczniku nr 2 do SIWZ.

IV. WARUNKI OGOLNE REALIZACJI DZIALAN PROMOCYJNYCH

1) Wszystkie materialy przygotowane przez Wykonawce w trakcie kampanii promocyjnej, o ile niniejszy OPZ
nie przewiduje dla nich ustug dystrybuciji, zostang dostarczone do siedziby Zamawiajacego. Koszty
dystrybucji i transportu materiatow ponosi Wykonawca.

2)  Wszystkie materiaty przygotowane przez Wykonawce musza zostac¢ zatwierdzone przez Zamawiajgcego:
projekty i egzemplarze probne (jesli s3 wymagane) przed ich wyprodukowaniem, a materiaty gotowe w
momencie ich dostarczenia.

3)  Wykonawca jest zobowigzany co kwartat (w okresie realizacji zaméwienia) do opracowania i ziozenia (w
terminie do 5 dnia miesigca nastepnego kwartalu) za poprzedni kwartat pisemnego sprawozdawania z
realizowanych dziatan informacyjno-promocyjnych (Sprawozdanie ze zrealizowanych ustug promociji
Projektu za biezacy kwartat realizacji ustugi). W sprawozdaniu Wykonawca okresla, w szczegolnosci okres
sprawozdawczy oraz opisuje ilosciowo i jakosciowo zakres prowadzonej w tym okresie kampanii,
wskazujac wszystkie zrealizowane dziatania. Sprawozdania nie wytaczajg obowiazku protokolarnego
przekazywania zrealizowanych materiatéw oraz zadan.

V. ZAKRES DZIALAN

Zakres zamowienia obejmuije:

a) Przygotowanie szczegolowego programu promocii i zarzadzanie jego wdrozeniem wraz ze szczegblowym
harmonogramem opracowania poszczegolnych elementéw zamowienia;

b) Opracowanie projektow graficznych materialow informacyjno — promocyjnych (m.in. projekty artykutow,
spotow telewizyjnych, materialow poligraficznych, itp.) i uzyskanie ich akceptacji przez Zamawiajgcego;

¢) Organizacja i przeprowadzenie 2 (dwoch) konferencji — na rozpoczecie i na zakonczenie realizaci
Projektu;

d) Wykonanie i montaz 2 (dwdch) tablic informacyjnych;

e) Wykonanie i montaz 2 (dwoch) tablic pamiatkowych;

f) Projekt i druk ulotek promocyjno-informacyjnych w jezyku polskim i angielskim —facznie 998 szt.;

g) Projekt i druk folderow promocyjno-informacyjnych w jezyku polskim i angielskim — tacznie 2 200 szt.;

h) Wykonanie dwoch projektow graficznych i wydruk ksiazek edukacyjnych —tacznie 1 800 szt;

i) Projekt i wykonanie rollupow — 2 szt;

j)  Wykonanie i zarzadzenie podstrong internetowa zawierajaca informacje o Projekcie;

k) Przygotowanie i zamieszczenie facznie 48 (czterdziesci osiem) ogtoszen informacyjnych o Projekcie w
prasie regionalnej i ogoinopolskiej;
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Organizacja i przeprowadzenie wydarzen informacyjnych dla medioéw oraz przedstawicieli Swiata kultury
—4 szt

m) Przygotowanie i prowadzenie kampanii promocyjnej w mediach spoteczno$ciowych;

n) Rozpowszechniane informacji o projekcie w repertuarach koncertowych, podczas koncertow w tym

koncertu inauguracyjnego, poprzez opracowanie wraz z projektem i drukiem tgcznie 4 000 szt.
repertuaroéw koncertowych (w tym 1 000 sztuk repertuaréw w kopertach z logo Zamawiajacego, znakami
Unii Europejskiej i Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego;

0) Przygotowanie i zakup emisji 8 (0$miu) szt. spotow w telewizji regionalnej o zasiggu regionalnym,

p) Przygotowanie i upublicznienie 4 (czterech) szt. bilboardow.

V1. ZASADY WSPOLPRACY

Realizacja dziatan informacyjno-promocyjnych winna przebiega¢ przy uwzglednieniu nastepujacych zasad
wspotpracy. Do zadan Wykonawcy naleze¢ bedzie w szczegoinosci:

1)

Opracowanie i przedstawienie Zamawiajgcemu (w terminie nie diuzszym niz 7 dni od daty zawarcia
umowy) do akceptacji szczegolowego harmonogramu poszczegolnych dziatan - promocyjno-
informacyjnych Projektu, o ktorych mowa w tabeli nr 1 ponizej. Zamawiajgcy uprawniony bedzie do
zgtoszenia zastrzezen do harmonogramu w terminie nie diuzszym niz 5 dni od daty jego otrzymania.
Wykonawca obowigzany bedzie uwzgledni¢ uwagi Zamawiajacego do harmonogramu w terminie nie
diuzszym niz 5 dni od daty ich przekazania przez Zamawiajgcego. Harmonogram opracowany przez
Wykonawce musi uwzglednia¢ terminy realizacji poszczegélnych dziafan informacyjno-promocyjnych
zawarte w Harmonogramie ramowym — stanowigcym zatacznik nr 4 do wzoru umowy;

Opracowanie projektow graficznych materiatow informacyjno-promocyjnych, projektow artykutow i
publikacji, spotéw telewizyjnych oraz pozostalych elementéw przedmiotu zaméwienia (stosownie do
wykazu zawartego w tabeli nr 1 ponizej) w terminach wynikajacych z uprzednio zaakceptowanego przez
Zamawiajacego harmonogramu, o ktorym mowa w pkt. 1) i uzyskanie ich akceptacji przez Zamawiajacego
przed przystapieniem do produkcji lub wydruku docelowych materialow informacyjno-promocyjnych, z
zastrzezeniem pkt. 3-6 ponizej. zamawiajacy uprawniony bedzie do zgloszenia zastrzezen do
przedtozonych projektow materiatow promocyjno-informacyjnych w terminie nie diuzszym niz 4 dni od daty
ich otrzymania. Wykonawca obowigzany bedzie uwzgledni¢ uwagi Zamawiajgcego w terminie nie
diuzszym niz 3 dni od daty ich przekazania przez Zamawiajacego, z zastrzezeniem pkt. 3-6 ponizej;
Przygotowanie i przekazanie do Zamawiajacego projektu tablicy informacyjnej, o ktérej mowa w tabeli
ponizej w terminie nie diuzszym niz 5 dni od chwili podpisania umowy, oraz wykonanie i zamontowania
tablicy w miejscu wskazanym przez Zamawiajacego w terminie nie dtuzszym niz 7 dni od daty
zatwierdzenia projektu tablicy przez Zamawiajgcego;

Przygotowanie projektu prezentacji multimedialnej na konferencie i spotkania informacyjne najpozniej na
20 dni przed planowanym - zgodnie z zaakceptowanym harmonogramem - spotkaniem lub konferencja,
Zamawiajacy uprawniony bedzie do zgloszenia zastrzezen do przediozonych projektow prezentacji w
terminie nie diuzszym niz 3 dni od daty ich otrzymania. Wykonawca obowiazany bedzie uwzgledni¢ uwagi
Zamawiajacego w terminie nie diuzszym niz 3 dni od daty ich przekazania przez Zamawiajgcego;
Przygotowanie projektu teczki na spotkania informacyjne oraz konferencje na 20 dni przed planowanym
- zgodnie z zaakceptowanym harmonogramem - spotkaniem lub konferencjg. Zamawiajacy uprawniony
bedzie do zgloszenia zastrzezen do przediozonych projektow teczki w terminie nie dtuzszym niz 4 dni od
daty ich otrzymania. Wykonawca obowigzany bedzie uwzgledni¢ uwagi Zamawiajacego w terminie nie
diuzszym niz 3 dni od daty ich przekazania przez Zamawiajacego.

Opracowanie i dostarczenie do Zamawiajacego drukow materiatow poligraficznych tj. ulotek, folderow, w
terminie nie dtuzszym niz 5 dni, liczac od momentu zaakceptowania przez Zamawiajacego materiatow w
wersji do druku;
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7) Wykonawca w catosci odpowiada za prawidiowe przeprowadzenie kampanii promocyjno-informacyjnej z
tym zastrzezeniem, ze Zamawiajacy udostepni Wykonawcy pomieszczenie (salg) w celu prawidtowego
zorganizowania i przeprowadzenia spotkan informacyjnych i konferencji w zakresie wynikajacych z
zamieszczonej ponizej tabeli.

8) Jesli nie ustalono innego terminu na dokonanie odbioréw poszczegoinych materiatow informacyjno-
promocyjnych Zamawiajacy uprawniony bedzie do ich odbioru w terminie nie diuzszym niz 7 dni
kalendarzowych od daty ich przekazania przez Wykonawce lub w tym terminie moze zgtosic uwagi i
zastrzezenia. Wykonawca obowigzany bedzie uwzgledni¢c uwagi Zamawiajacego W terminie nie
dtuzszym niz 5 dni od daty ich przekazania przez Zamawiajgcego.

VIl. CHARAKTERYSTYKA POSZCZEGOLNYCH DZIALAN INFORMACYJNO-PROMOCYJNYCH

Nazwa

llos¢

Opis

Tablica informacyjna

Tablica informacyjna:

- format minimum 120x180 cm poziom,

- wykonana w technice druku solwentowego (twardy solwent),

- na podiozu syntetycznym o grubo$ci minimum 5-6 mm,

- laminowana folig anty-graffiti (zabezpieczenie UV),

- montaz na $cianie wewnatrz gmachu Zamawiajgcego (dalej réwniez zwanego FP)
(technika montazu dopasowana do warunkow technicznych wskazanych przez
Zamawiajgcego — ciana regips, mur ceglany, beton).

Konferencja
rozpoczynajaca
Projekt

- przygotowanie spotkania w siedzibie Zamawiajacego,

- zagwarantowanie nagto$nienia (co najmniej 3 mikrofony bezprzewodowe,
mozliwos¢ prezentacji spotu promujacego projekt z dzwigkiem),

- zagwarantowanie wyposazenia na czas spotkania w nastepujacym minimalnym
zakresie: laptop, projektor, ekran o wymiarach 2x3 m,

- przygotowanie prezentacji multimedialnej z ekspozycja tylna, opisujacej projekt z
wykorzystaniem elementow grafiki kampanii, sktadajacej sie

z max 80 slajdéw,

- przygotowanie 90 teczek konferencyjnych z materiatami informacyjnymi, z
prezentacjg w wersji drukowanej, format mieszczacy papier A4, oktadka sztywna
pokryta materiatem skéropodobnym z wyttoczonym logo FP, zapinana na klamrg,
mieszczacej max 40 kartek zadrukowanych dwustronnie w full kolorze z logo
Filharmonii oraz znakami Unii Europejskiej, w formacie A4 przymocowanych klipem,
dodatkowo wyposazona w czysty papier w formacie A4 — 20 kartek z logo
Filharmonii oraz znakami Unii Europejskiej, bloczek 50 samoprzylepnych kartek z
logo FP oraz znakami Unii Europejskiej w formacie 7,5x7,5 cm,

- zapewnienie czteroosobowej obstugi technicznej,

- bufet kawowy dla 90 oso6b (szczegdtowa specyfikacja bufety w zataczniku nr 3 do
SIWZ) - jednorazowy tj. bez konieczno$ci uzupetniania produktéw na biezaco
w mare zapotrzebowania przez caly czas trwania konferenciji,

- czas trwania konferenciji: nie dtuzej niz 60 min.

Materiaty
informacyjne i
promocyjne

5000

Ulotki

- wykonanie projektu graficznego ulotki w dwoch wariantach, do wyboru przez
Zamawiajgcego,

- skfad redakcyjny ulotki, tre$¢ do uzgodnienia z Zamawiajacym, w dwoch jezykach
(polski i angielski),
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- format DL bez falcowania, dwustronny, kolor (5+5),

- naktad 798 sztuk w jezyku polskim oraz 200 sztuk w jezyku angielskim,
- noénik — kreda biysk, mat lub potmat, do ustalenia z Zamawiajgcym,

- gramatura 200 — 250 g/m.kw.,

- druk offsetowy w rozdzielczo$ci minimum 300 DPI,

- uszlachetnienie lakierem dyspersyjnym,

- tumaczenie tekstow na jezyk angielski.

Foldery

- wykonanie projektu graficznego folderu w dwéch wariantach, do wyboru przez
Zamawiajgcego,

- sklad redakeyjny folderu, tre$¢ do uzgodnienia z Zamawiajgcym, w dwoch
jezykach (polski i angielski),

- format A4,

- objetos¢ 24 strony + oktadka,

- naktad 2 000 sztuk w jezyku polskim oraz 200 sztuk w jezyku angielskim

- no$nik — kreda btysk, mat lub poimat, do ustalenia z Zamawiajacym,

- oktadka gramatura 250g/m.kw.,

- wnetrze gramatura 170g/m.kw.,

- szycie zeszytowe,

- druk offsetowy w rozdzielczosci minimum 300 DPI,

- uszlachetnienie folia matowa na oktadce,

- zadruk kolorowy z wykorzystaniem koloru ziotego PANTONE 871 (max 70%
zadruku stanowig zdjecia),

- tumaczenie tekstow na jezyk angielski,

- umaczenie tekstow na pismo Breille'a, wydruk opracowanych tekstow pismem
Breille'a (max 6.000 liter co odpowiada 6.000 szesciopunktow).

Wydawnictwo edukacyjne |

- wykonanie projektu graficznego ksiazki edukacyjnej zgodnie ze wskazaniami
Zamawiajgcego,

- sktad redakcyjny ksiazki edukacyjnej, tekst oraz zdjgcia zostang przekazane przez
Zamawiajgcego,

- format: 21 cm x 21 cm.,,

- objetosc: 60 stron + oktadka, szyto-klejone,

- naktad: 900 egzemplarzy,

- nosnik: kreda blysk, mat lub pétmat do uzgodnienia,

- oktadka: gramatura 250 g/m.kw,

- wnetrze: gramatura 170 g/m.kw,

- druk offsetowy w rozdzielczo$ci min 300DP|,

- uszlachetnienie lakierem dyspersyjnym,

- zadruk kolorowy z wykorzystaniem koloru ziotego PANTONE 871 (max 70%
zadruku stanowig zdjecia).

Wydawnictwo edukacyjne I
- wykonanie projektu graficznego ksiazki edukacyjnej zgodnie ze wskazaniami
Zamawiajgcego,

str. 5

WOJEWODZTWO

KUJAWY YO 7
‘;OMORZE % KUJAWSKO-POMORSKIE



Fundusze
Europejskie

Infrastruktura i Srodowisko

Unia Europejska
Europejski Fundusz
Rozwoju Regionalnego

- sklad redakcyjny ksiazki edukacyjnej, tekst oraz zdjecia zostang przekazane przez
Zamawiajgcego,

- format; 21 cm x 21 cm,

- objetos¢: 40 stron + okfadka, szyto-klejone,

- nakfad: 900 egzemplarzy,

- nosnik: kreda blysk, mat lub pétmat do uzgodnienia,

- oktadka: gramatura 250 g/m.kw,

- wnetrze gramatura: 170 g/m.kw,

- druk offsetowy w rozdzielczo$ci min 300DPI,

- uszlachetnienie lakierem dyspersyjnym,

- zadruk kolorowy z wykorzystaniem koloru ziotego PANTONE 871 (max 70%
zadruku stanowig zdjecia).

Roll up:

- ilos¢ 2 sztuki,

- format: 1000x2000 mm,

- wykonany w technice ekosolwentu,

- wydruk w rozdzielczosci minimum 800 DPI,

- no$nik o podwyzszonej bieli i kontrascie,

- calo$¢ laminowana folig transparentng,

- konstrukcja aluminiowa ze zintegrowana podstawa (bez rozktadanych nozek).

Podstrona
Internetowa

- opracowanie zintegrowanej z obecnym serwisem Zamawiajacego podstrony www,
wyrozniajacej sie wizualnie, dostosowanej do layoutu projektu,

- podstrona - serwis musi by¢ dostosowany do standardéw odczytu w komputerach i
urzadzeniach mobilnych (dla wspdtczesnie wspieranych przez dostawcow
technologii przegladarek www),

- podstrona - serwis musi by¢ zgodna z wymogami WCAG 2.0.

Konferencja
zamykajaca Projekt

- przygotowanie spotkania w siedzibie Zamawiajacego,

- zagwarantowanie nagto$nienia (co najmniej 3 mikrofony bezprzewodowe,
mozliwo$¢ prezentacji spotu promujacego projekt z dzwigkiem),

- zapewnienie w trakcie spotkania co najmniej nastepujacego wyposazenia: laptop,
projektor, ekran o wymiarach 2x3 m,

- przygotowanie prezentacji multimedialnej z ekspozycjg tylna, opisujacej projekt z
wykorzystaniem elementow grafiki kampanii, sktadajgcej sig z max 80 slajdow,

- przygotowanie 90 teczek konferencyjnych z materiatami informacyjnymi, z
prezentacjg w wersji drukowanej, format mieszczacy papier A4, oktadka sztywna
pokryta materiatem skoropodobnym z wytloczonym logo FP oraz znakami Unii
Europejskiej, zapinana na klamre, mieszczacej max 40 kartek zadrukowanych
dwustronnie w full kolorze z logo Filharmonii oraz znakami Unii Europejskiej, w
formacie A4 przymocowanych klipem, dodatkowo wyposazona w czysty papier w
formacie A4 — 20 kartek z logo Filharmonii oraz znakami Unii Europejskiej, bloczek
50 samoprzylepnych kartek z logo FP oraz znakami Unii Europejskiej w formacie
7,5%7,5 cm,

- zapewnienie czteroosobowej obstugi technicznej,

- bufet kawowy dla 90 osob (szczegdtowa specyfikacja w zataczniku nr 3 do SIWZ) -
jednorazowy tj. bez koniecznosci uzupetniania produktéw na biezaco w mare
zapotrzebowania przez caly czas trwania konferencji,

- czas trwania konferencji: nie dtuzej niz 60 min.
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Ogtoszenia w prasie
regionalnej i
ogoinopolskiej

- publikacja 40 artykutow sponsorowanych lub ogloszen w 3 gazetach o zasiggu
regionalnym o naktadzie codziennym w liczbie minimum 5 tys. oraz tygodniowym
minimum 10 tys. egzemplarzy, w wymiarze minimum 4 moduléw na stronach
redakeyjnych, jesli nadawca to umozliwia - w kolorze, wydanie czwartkowe,
piatkowe lub weekendowe,

- publikacja 8 artykutéw sponsorowanych lub ogloszen w czasopismie branzowym
lub o profilu kulturalnym o zasiegu ogélnopolskim, ~ w wymiarze minimum 4
modutow na stronach redakeyjnych, jesli nadawca to umozliwia — w kolorze,
wydanie czwartkowe, pigtkowe lub weekendowe,

-tres¢ artykutow bedzie opracowywana przez Wykonawcg i akceptowana przez
Zamawiajgcego,

- forma, (tekst, reklama graficzna) publikacii oraz liczba artykutow w poszczegolnych
gazetach lub czasopismach zostanie uzgodniona z Zamawiajgcym na etapie
realizacji zamdwienia.

Organizacja wydarzen
informacyjnych dla
mediow oraz
przedstawicieli $wiata
kultury

- przygotowanie spotkania w siedzibie Zamawiajacego,

- zagwarantowanie naglonienia (co najmniej 3 mikrofony bezprzewodowe,
mozliwosé prezentacji spotu promujgcego projekt z dzwigkiem),

- zapewnienie w trakcie spotkania co najmniej nastgpujacego wyposazenia: laptop,
projektor, ekran o wymiarach 2x3 m,

- przygotowanie prezentacji multimedialnej z ekspozycja tylna, opisujacej projekt z
wykorzystaniem elementow grafiki kampanii, skiadajacej sig z max 80 slajdow,

- przygotowanie 90 teczek konferencyjnych z materiatami informacyjnymi, z
prezentacja w wersji drukowanej, format mieszczacy papier A4, okiadka sztywna
pokryta materiatem skéropodobnym z wyttoczonym logo FP oraz znakami Unii
Europejskiej, zapinana na klamre , mieszczacej max 40 kartek zadrukowanych
dwustronnie w full kolorze w formacie A4 z logo Filharmonii oraz znakami Unii
Europejskiej, przymocowanych klipem, dodatkowo wyposazona w czysty papier w
formacie A4 — 20 kartek z logo Filharmonii oraz znakami Unii Europejskiej, bloczek
50 samoprzylepnych kartek z logo FP oraz znakami Unii Europejskiej w formacie
7,5x7,5 cm,

- zapewnienie czteroosobowej obstugi technicznej,

- bufet kawowy dla 90 0sob (szczegdtowa specyfikacja w zalgczniku nr 3 do SIWZ) -
jednorazowy t]. bez konieczno$ci uzupetniania produktow na biezaco w mare
zapotrzebowania przez caly czas trwania wydarzenia,

- czas trwania wydarzenia: nie dtuzej niz 120 min.

Kampania promocyjna
w mediach
spoteczno$ciowych:
Facebook

- umieszczanie na fanpage Filharmonii Pomorskiej na FB co najmniej 2 publikacji
tygodniowo przez caly okres realizacji zamowienia,

- pelnienie funkeji redaktora, pilotowanie publikacji, odpowiadanie na komentarze
do publikacii,

- uzyskanie dla fanpage w trakcie trwania kampanii minimum 5000 realnych nowych
polubien,

- Zlecanie co najmniej 24 platnych kampanii (1 raz w miesigcu) skierowanych do
réznych grup docelowych.
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Fundusze
Europejskie
Infrastruktura i Srodowisko

Unia Europejska
Europejski Fundusz
Rozwoju Regionalnego

w repertuarach

Rozpowszechniane
informaciji o projekcie

- wykonanie repertuarow koncertowych zawierajgcych informacjg o projekcie wg
projektu graficznego uzgodnionego z Zamawiajacym,

- 0 wymiarach A4 potrojnie skiadane do formatu DL (5+5 z uzyciem PANTONE
871),

- gramatura 200 g,

koncertowych, 4000 | - no$nik — kreda mat,
podczas koncertow, w - uszlachetnienie lakierem dyspersyjnym,
tym koncertu - naktad 4000 sztuk,
inauguracyjnego - w tym 1000 sztuk wymienionych repertuaréw zapakowanych w kopertach z logo
Zamawiajacego, znakami Unii Europejskiej i Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego,
w kolorze biatym lub ecru.
- materiat przygotowany w formacie 4K i zapisie RAW — docelowo dopasowany do
; emisji w telewizji publicznej, formacie kinowym oraz mediach spoleczno$ciowych,
Spot promujacy . oo L . N
: 8 - materiat w wersiji audio — video oraz video z napisami,
projekty w lokalnym L ; .
) e - scenariusz i forma uzgodniona z Zamawiajacym,
programie telewizji . .
. - dtugo$¢ max 2 min.,
publicznej s o . : —_ . .
- emisja w telewizji regionalnej o ogladalnosci na poziomie 80 tys. widzow, w czasie
antenowym przed lub po programie informacyjnym (wydanie giownie).
- ekspozycja reklamy Projektu na 4 bilboardach o powierzchni nie mniejszej niz 12
metrow kwadratowych,
- zaprojektowanie i wydruk petnokolorowy na papierze blueback —
Bilbord A nieprzeswitujacym,
y - lokalizacja — w gtéwnych ciagach komunikacyjnych w centrum Bydgoszczy (2 szt.),
Torunia (2 szt.),
- czas trwania ekspozycji — 30 dni,
- zawarto$¢ i forma graficzna uzgodniona z Zamawiajgcym.
Tablica pamiatkowa:- format minimum 420x297 mm poziom (A3),
- wykonana w formie grawertonu na plycie metalowej (srebrna lub zlota) z ozdobna
ramka drewniana,
- osadzona na podiozu o podwyzszonej sztywnosci (np. plyta typu sandwich metal +
Tablica pamigtkowa 2 zywica epoksydowa),

- laminowana folig anty-graffiti (zabezpieczenie UV),

- przygotowany do montazu na $cianie (technika montazu dopasowana do
warunkow technicznych wskazanych przez Zamawiajacego — Sciana regips, mur
ceglany, beton lub tp).

VIil. OPIS PROJEKTU

Projekt pn. Zakup sprzetu i wyposazenia dla Filharmonii Pomorskiej im. Ignacego Jana Paderewskiego w
Bydgoszczy wspotfinansowany jest przez Unig Europejskg ze $rodkow Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego w ramach, VIII Osi Priorytetowej Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwoj zasobow kultury.,
Dziatanie 8.1 Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwéj zasobow kultury, Nr projektu: POIS.08.01.00-00-0020/17,
Nr umowy o dofinansowanie: POIS.08.01.00-00-0020/17-00.

Przedmiotem Projektu jest zakup wyposazenia niezbednego do realizacji oferty kulturalno-edukacyjnej
Zamawiajacego. Projekt stanowi kontynuacje dotychczasowych dziatan stuzacych poprawie infrastruktury i oferty

Zamawiajgcego.
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Fundusze : 3
ﬁ Europejskie Unia Eurokpejsdka
. . Europejski Fundusz
Infrastruktura i Srodowisko Rozwofu Reglonalnego

Zakres Projektu obejmuje zakup:

1) instrumentoéw muzycznych wraz z akcesoriami,
2) wyposazenia i sprzetu nagtosnieniowego,

3) wyposazenia i sprzetu oSwietleniowego,

4) wyposazenia i sprzetu prezentacyjnego,

5) wyposazenia i sprzetu fotograficznego oraz nagraniowego,

6) sprzetu, wyposazenia komputerowego oraz oprogramowania,

7) wyposazenia dla 0séb niepetnosprawnych.

Glownym Celem Projektu jest podniesienie poziomu regionalnej infrastruktury kultury, a tym samym zwiekszenie
udzialu spoleczenstwa w kulturze, w tym osob niepeinosprawnych i wykluczonych, przez optymalizacje mozliwosci
funkcjonalnych Zamawiajacego w zakresie realizacji szerszych programow kulturowych i edukacyjnych. Projekt
zaktada nadto osiagniecie celow szczegotowych:

1) stworzenie warunkéw do realizacji szerszych programow kulturalnych i edukacyjnych przez uzupetnienie
sprzetu i wyposazenia,

2) uzupelnienie sprzetu i wyposazenia umozliwiajacego podniesienie atrakcyjnosci i jakosci prezentacii oferty
kulturalnej,

3) zwiekszenie liczby wydarzen kulturainych przy udziale $wiatowej stawy wykonawcow przez zapewnienie
warunkow technicznych oraz artystycznych spetiajacych standardy europejskie,

4)  umozliwienie udziafu osob z niepelnosprawnosciami w ofercie kulturalnej i edukacyjnej przez wyposazenie
instytucji w odpowiedni sprzet i urzadzenia;

5) pozyskanie nowych odbiorcow,

6) zwiekszenie dostepu do kultury.

Realizacja Projektu przyczyni sie do wypelnienia misji Zamawiajacego, ktora zaktada prowadzenie dziatalnosci
kulturalnej na mozliwie najwyzszym europejskim i $wiatowym poziomie, dostosowanej do potrzeb odbiorcow o
roznych oczekiwaniach i poziomie doswiadczenia muzycznego. Wdrozenie Projektu umozliwi osiggniecie
zamierzen instytucji w postaci udoskonalania i rozwijania oferty kulturainej o nowe, dotychczas nieprezentowane
formy dziatalnoéci, wydarzenia przyciagajace liczng publiczno$¢ z roznych grup wiekowych i o roznych
preferencjach muzycznych.
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